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Prihvacanje odrzive
buducnosti — kruzna
trznica bez otpada

Dobrodosli u Vodic za stvaranje kruzne trznice bez otpada, testirani
putokaz dizajniran za usmjeravanje kreativnih poduzetnika i voda zajednice
prema stvaranju trznica koje ne samo da ekonomski napreduju, vec takoder

postuju i obogacuju nase okruZenje.

Ovaj nam vodic daje uvid u to gdje se spajaju trgovina i odrZivost u
kreativnom sektoru, gdje otpad nije naknadna misao, vec svrhovitost, a

njegovo smanjenje stalna obveza.

Dok se nas svijet suocava s najve¢im izazovima
klimatskih promjena, lokalne zajednice suocavaju se
s potrebom da se ujedine, inoviraju i podrzavaju
jedna drugu kako bi postale otpornije i odrzivije.
Doslo je do opipljive promjene u svijesti,
prepoznajudi da kreativna iskra nasih zajednica treba
nove platforme i poslovne modele. Nase kreativne
tvrtke i poduzetnici u sredistu su ove transformacije,
zahtijevajuci nove puteve za prikazivanje,
povezivanje i prodaju unutar svojih lokalnih podrucja
i Sire. | opet, postavlja se pitanje kako to uciniti na

77NN

KruZna trZznica nulte stope otpada jedno je takvo
rieSenje. Rjesenje za obrtnike i dizajnere, zajednice,
kreatore politike i edukatore da slijede ekocentricni
poslovni etos na trziStu koje slavi nacela kruznog
gospodarstva.

Kroz ovaj vodi€ pruzit ¢emo vam znanje za stvaranje
Zivahne trznice bez otpada, trznice koje zagovara
inovativnu upotrebu materijala, cijeni umijece, gdje
su proizvodi dizajnirani i konzumirani na nacin koji
minimalizira otpad, gdje se materijali koriste Sto je
dulje moguce i gdje okolis nije cijena koju placamo
za gospodarsku aktivnost, ve¢ njezin sastavni dio.
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Nasi Circular Creative partneri iz Irske, Grcke, Hrvatske,
Njemacke i Danske, uz potporu programa

ERASMUS+prikupili su svoje kolektivno znanje u ovaj Vodic,
osiguravajuci da svako poglavlje bude jedan korak blize
odrzivijim trziStima.

Svrha i koristi

Namjeravamo vas opremiti u¢enjem kako voditi stvaranje trznice koja napreduje na principima
nultog otpada i cirkularnosti. Iskoristite mnostvo prednosti, od ustede troSkova do o¢uvanja
okolisa i drustvene kohezije, koje ovaj odrzivi poslovni model moZze pruZziti.

m Razumijevanje kruznog gospodarstva i nula otpada

IstraZivanje etosa kruznog gospodarstva, ucrtavanje njegovih temeljnih nacela i nacina na koji se
mogu integrirati u poslovne modele. Zaronite u filozofiju nultog otpada, raspravljajuéi o tome
kako ona moze biti katalizator za inovacije i o€uvanje. Naucit ¢ete kako ova dva koncepta
medusobno povezuju i stvaraju ¢vrst okvir za odrZivost.

m Vaznost kruzne trznice bez otpada

Otkrijte kako zero waste trznice mogu potaknuti lokalna gospodarstva i otvoriti nove izvore
prihoda za kreativce u zajednici. Saznajte viSe o pozitivnim utjecajima na okolis, od smanjenja
otpada na odlagalistima do o€uvanja prirodnih resursa. Dijelimo kako takve trznice mogu ojacati
zajednice i potaknuti zajednicki osje¢aj odgovornosti za odrzZivost.

m Koraci za stvaranje kruzne trznice bez otpada

Detaljan pregled od vizije do izvedbe, svaki korak ocrtava kljuéne radnje, razmatranja i strategije
potrebne da bi se oZivjela kruzna trznica bez otpada. Od pocetne predanosti i osiguravanja
dionika do provodenja istraZivanja, izgradnje vaseg tima i upravljanja operacijama, pokrivamo
sve osnove, $to kulminira kontinuiranim ciklusom evaluacije i poboljsanja.

m Najbolji primjeri iz prakse za kruzno gospodarstvo i dogadaje bez otpada

Savjeti i taktike usmjereni na kriticna podrucja kao Sto su upravljanje otpadom, energetska
ucinkovitost i odrziva nabava, osiguravajuci da vase trziste bude primjer najbolje prakse.

Studije slucaja i intervjui

&

Primjeri i price iz stvarnog svijeta koji pruzaju vrijedan uvid u uspjehe i izazove s kojima se
suocavaju oni koji su veé¢ krenuli na ovo putovanje.

Bilo da Zelite ugostiti dogadaj bez otpada, u nadi da ¢ete bolje razumijeti kruzne poslovne modele ili

jednostavno Zelite integrirati odrzivost u kulturno tkivo svoje zajednice, ovaj Vodic je vas pratilac. Dobro dosli
u pokret prema nultom otpadu. Dobrodosli u buduénost trzista.
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Svrha i prednosti

Vodica

Ovaj Vodi¢ ima za cilj biti bitan instrument za
raznolik niz dionika koji su ujedinjeni
zajednickim ciljem:

za izgradnju odrzive buducnosti

za zajednice u kojima

kreativna ekonomija cvjeta

u granicama nacela kruzne ekonomije
i nultog otpada.

CIIJ nnlc s pOS|UZItI Ambiciozne i etablirane kreativne poduzetnike koji se snalaze u

kao nacrt, izazovima i prilikama integriranja prakse nultog otpada u svoje
obrazovni alat i poslovne modele.
izvor inspiracije za:
P J Kreatore politika i sluzbenika lokalne uprave koji igraju klju¢nu ulogu
u oblikovanju gospodarskog krajolika kako bi podrzali inicijative
kruznog gospodarstva u svojim regijama.

Edukatore i trenere u podrucju kreativnog i kruznog poduzetnistva
koji su izvor dijeljenja znanja i razvoja vjestina.

Liderie zajednice i aktiviste koji su na ¢elu zagovaranja odrzivih praksi
zajednice.

Potrosace i Siru javnost Cija svijest i izbori pokrecu potraznju za
odrzivim proizvodima i uslugama.

@
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Ka ko vam VOdlC Kao obrazovni resurs, pruza sveobuhvatno

razumijevanje koncepata kruznog gospodarstva i zero

Z4a trin icu Nnu Ite waste-a. ObjaSnjavanjem ovih nacela, vodi¢ osnaZuje
3 pojedince i organizacije da donose informirane odluke
tOCke Otpada koje su u skladu s upravljanjem okoliem.

4 Ve [ ]
moze pOSI LlZItI ? Kao prakticni okvir. Uz upute korak po korak, daje
prakti¢an plan za stvaranje kruznog trzista bez otpada.
Ovaj okvir je prilagodljiv i moZe se prilagoditi
jedinstvenim potrebama i okolnostima razlicitih
zajednica i poduzeca.

Kao alat za umreZavanje, vodi¢ potice stvaranje mreza
izmedu kreativnih poduzetnika, potrosaca i kreatora
politika. Te su veze klju¢ne za razmjenu najboljih praksi
i resursa te za poticanje duha suradnje koji je
neophodan za uspjeh inicijativa bez otpada.

Kao anspirativni katalog. Prikazujudi studije sluéaja i
intervjue, vodic sluzi kao spremiste inspirativnih prica
koje isti€u stvarne primjene i prednosti kruznih trzista
bez otpada. Ovi narativi prikazuju domisljatost i
ustrajnost pojedinaca koji prednjace u odrzivim
trziSnim praksama.

Kao pomoc za razvoj politike djeluje kao referenca
kreatorima politika za razvoj okvira podrske koji poti¢u
i olakSavaju usvajanje nacela kruznog gospodarstva od
strane lokalnih tvrtki i poduzetnika.

Kao alat za ocjenjivanje Vodi¢ opisuje metriku i
metode za procjenu ucinka kruznih trziSta bez otpada,
pomazudi dionicima da prate napredak, identificiraju
podrucja za poboljsanje i slave uspjehe.

( j CIRCULAR CREATIVES 6



Kako vam Vodic moze
posluziti?

Vodic€ za stvaranje kruZne trznice bez otpada donosi
dobrobit kreativnim poduzetnicima, kreatorima
politika, edukatorima, vodama zajednice i Siroj
javnosti. Da vidimo kako.....

* Za kreativnog poduzetnika, rad na Zero waste-u
moze pruziti konkurentnost i smanjene troskove
kroz inovativno i u€inkovito gospodarenje
otpadom i nabavu materijala, te moze uskladiti
svoj rad s ciljevima odrzivog razvoja, s posebnim
naglaskom na ciljeve 11, 12 i 13 -Odrzivi gradovi i
zajednice,0dgovorna potrosnja i proizvodnja i
Klimatska akcija.

* Edukatori i treneri mogu koristiti Vodic za
unapredenje nastavnog planai programa,
osiguravajuci strukovno obrazovanje za kreativne
tvrtke koje ¢e biti opremljene za zelenu
ekonomiju, uz istovremeno dijeljenje inovacija u
odrzivoj poslovnoj praksi.

* Vode zajednice i aktivisti mogu iskoristiti Vodi¢ za
olak$avanje angaZmana zajednice i osnaZiti trziSta

koja ostvaruju upravljanje okoliSem u
zajednicama.

* Kao pokretaci trzista (omogucavanjem prostora za
trgovanje u zajednici), lokalne vlasti mogu uditi iz
vodica, podrzati kreativni sektor i imati koristi od
javnogimidzai

* Potrosadii Sira javnost imat ée moguénost donositi
viSe informirane odluke, izravno doprinosedi
potraZnji za odrZivim proizvodima i poticudi
kvalitetu Zivota koji je u skladu s njihovim
vrijednostima ocuvanja okolisa.

Medu svim nasim korisnicima, ovaj Vodi¢ zagovara i
pruza ucenje potrebno za pomicanje prema
odrZivosti i doprinosi ublazavanju klimatskih
promjena.

Ovaj Vodic¢ spaja obrazovni sadrzaj i prakti¢nu
primjenu, postavljajuci pozornicu za povecani
ekonomski, okoli$ni i drustveni ucinak kreativne
ekonomije.
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Razumijevanje kruznog
gospodarstva i

Zero Waste-a

01 Definicija i naCela kruznog gospodarstva

m Zero Waste koncept

m Odnos izmedu kruznog gospodarstva i Zero Waste-a

Nas je prvi korak vrlo jasno

LTI T ; _ . .
{?,za”_é"e‘,';e,‘]’:',‘(’fjin{:i';'te';':é',}}°"a KruZne aktivnosti temelje se na
] el tri glavna principa:

Kruzno gospodarstvo je

ekonomski model osmisljen

kako bi smanjio otpad i povecao SMANJITI (REDUCE)

dugovjecnost proizvoda i Minimizirati unos primarne energije, sirovine i otpad kroz
resursa. poboljsanje ucinkovitosti procesa proizvodnje i potrosnje.

Cilj mu je zadrzati proizvode, PONOVNO KORISTI (REUSE)

materijale i resurse u uporabi . i, . - L

o . , Svaki postupak kojim se proizvodi ili komponente koje nisu

Sto je dulje moguce. » . . . e
odbacene ponovno koriste za istu svrhu za koju su zamisljeni.

RECIKLIRATI (RECYCLE)

Svaki postupak oporabe kojim se otpadni materijali ponovno
preraduju u proizvode, materijale ili tvari, bilo za izvorne ili druge
svrhe. Ukljucuje ponovnu preradu organskog materijala, ali ne
ukljucuje uporabu energije i ponovnu preradu u materijale koji ¢e se
koristiti kao goriva.
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U novije vrijeme ta su nacela prosirena dodatnim
aktivnostima koje su od velike vaznosti za kreativnu
ekonomiju. Na primjer:

1. Smanijiti 1. Ponovno koristiti 1. Odbiti

2. Ponovno koristit? 2. Reciklirati 2. Promisliti '

3. Preraditi I 3. Redizajnirati 3. Smanjiti I

4. Reciklirati 4. Preraditi 4. Ponovno koristit
5. Smanijiti 5. Popraviti

6. Oporaviti 6. Obnoviti
7. Preraditi
8. Prenamijeniti
9. Reciklirati

Koncept o kojem se Cesto raspravlja u skladu s skladu s kruznim nacelima, smanjujuéi otpad i

kruZznim gospodarstvom je zero waste. Zero-waste promicudéi u€inkovitost resursa.

odnosi se na nacela smanjenja proizvodnje otpada

Sto je viSe moguce. Dakle, kruzno gospodarstvo je Siri koncept koji
nastoji transformirati cijeli sustav iz "uzmi-iskoristi-

Ovaj koncept ide dalje od recikliranja kako bi se prvo odloZi" u kruzno drustvo, dok je zero-waste koncept

usredotocio na izbjegavanje i smanjenje otpada specificniji pristup prvenstveno usmjeren na

inovativnim dizajnom proizvoda, a zatim na smanjenje i preusmjeravanje otpada.

recikliranje i kompostiranje ostatka. Nudi specifi¢ne

strategije za smanjenje otpada koje pridonose Ovi koncepti dijele zajednicku viziju smanjenja

postizanju cirkularnosti u upravljanju materijalima i otpada, ocuvanja resursa i promicanja odrzivosti.

resursima. Zajedno, oni predstavljaju holisticki pristup

rjeSavanju ekoloskih izazova i poticanju odrZivije
Stoga je gospodarenje otpadom klju¢na komponenta buduénosti. Kao Sto vidimo iz nase zbirke studija
provedbe kruznog gospodarstva, buduci da se bavi slucaja, oni su iznimno vazni u kreativnom sektoru.
fazom na kraju Zivotnog vijeka proizvoda i materijala,
osiguravajuci da se njima upravlja na nacin koji je u
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Vaznost trznice bez

otpada

Koncept trznice nulte stope otpada sastavni je dio kreativne ekonomije. MoZe se primijeniti na dva glavna
nacina:-

1. Prostor u kojem se kreativna roba i usluge bez otpada mogu prodavati na nacin koji takoder minimalizira
otpad.

2. Proizvodii usluge koji se prodaju na trznici nulte stope otpada sami po sebi moraju biti Zero
waste/cirkularni u svom dizajnu proizvoda i upotrebi materijala. Takoder se mogu dizajnirati za ponovnu
upotrebu, popravak i recikliranje, ¢ime se smanjuje koli¢ina otpada koji zavrSava na odlagalistima. Ovaj
pristup podupire odrZivost poti¢uci proizvodnju, razmjenu i potrosnju proizvoda na ekoloski prihvatljiv
nacin.

TrZnica nulte stope otpada potice proizvodace i potrosace da razmisljaju o cijelom Zivotnom ciklusu proizvoda,
od njegovog stvaranja do konacnog odlaganja ili ponovnog uklju¢ivanja u nove proizvode. To moZe dovesti do
novih poslovnih modela i prilika za kreativne profesionalce koji mogu dizajnirati proizvode koji zadovoljavaju
ove kriterije nultog otpada.

Stovise, ove trznice mogu stvoriti zajednicu oko odrzivih praksi, gdje se dijele znanje, vjestine i resursi. To ne
samo da koristi okolisu, ve¢ takoder podupire otporan i prilagodljiv gospodarski sektor koji moze odgovoriti na
promjenjive zahtjeve potrosaca i globalne izazove odrzivosti.

Volimo primjer Zero Waste Map aplikacija ~Wegozero, zero waste map aplikaciju koja ¢ini zero waste trgovine,
second hand trgovine, trznice, kafi¢e za popravke, stanice za kompostiranje i joS mnogo toga vidljivima sa 1650
kreatora promjena u 9 europskih gradova, uklju¢ujuéi Lisabon, London, Amsterdam, Kopenhagen, Berlin,
Minhen, Bec, Atenu i Budimpestu.

Amsterdam, Netherlands

» \J
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https://www.wegozero.co/zero-waste-map-application/

U kreativnom sektoru, neki se kolektivi isti¢u po pristupu zero waste/upcycling:-

Upcycling Skandinavija: Ova inicijativa usmjerena je na proizvode izradene od recikliranih materijala i ima za
cilj pridonijeti ciljevima odrZivog razvoja. https://upcyclingscandinavia.com/ poslovni model je vrlo zanimljiv

How we serve

9

UPCYCLING
DESIGN

You have large amounts of valuable
plastic waste that you need to
somehow upcycle, but no idea what

to use it for?

We have designers and business
who would love to upcycle your

waste through meaningful design

that gives back.

—_—
100% UPCYCLED GREEN GREEN
MATERIALS PRODUCTION STRATEGY
You have an idea for a product You want to update your You need a strategy for how to
made from upcycled materials, but production facilities and find sustainably dispose of your plastic
you need access to materials for effective ways to "Go Green", but waste and develop a business
production? need inspiration? model that is sustainable in of
itself?
We know partners who collect and Think outside the box! - Qur
recycle a wast range of materials partners have created amazing We have the experience and know-
and search for people like you! turnovers when it comes to how you need, to get off to a good
sustainable production. start! Let us know what is holding
you back.

BENU COUTURE u Luksemburgu je primjer vrijedan paznje. Usvojili su UpCycling
pristup u stvaranju novih modnih kolekcija koristeéi visokokvalitetne tkanine
isklju€ivo iz postojece odjeée. Ova inicijativa ne samo da promice odrzZivost, veé
takoder integrira eko-selo u Luksemburskoj Siroj regiji, pruzajuci prilike za
zaposljavanje osobama u nepovoljnom polozaju na trzistu rada. Vise informacija
mozete pronadi na stranici Europske komisije o okolisu UpCyclingFashion - European
commission (europa.eu).

BENU COUTURE dio je BENU univerzuma koji ukljucuje:

BENU VILLAGE ESCH ASBL: Prvo ekoselo u Velikoj regiji Luksemburga koje grupira
sve aktivnosti BENU (restoran, trgovina, umjetnost). Organiziraju participativne,
kreativne i edukativne aktivnosti oko tema povezanih sa socio-ekoloskom
kruznom ekonomijom.

BENU VILLAGE SIS: Drustvo s ogranicenom odgovornos¢u koje odgovara nacelima
socijalnog i solidarnog gospodarstva. BENU Village SIS predstavlja BENU na
privatnom trZistu i potice privatne poslodavce da implementiraju socio-ekoloske
aspekte u svojim tvrtkama.

BENU REUSE: Platforma koja pojednostavljuje doniranje rabljenog namjestaja i
predmeta diljem Luksemburga.

BENU SLOW: Prvi “Rescued Food” restoran na Sirem podrucju nudi organska,
originalna i prije svega odrZiva jela.

CIRCULAR CREATIVES 11
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https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/reset-trend/get-inspired-stories-change/upcycling-fashion_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/reset-trend/get-inspired-stories-change/upcycling-fashion_en

Koraci za stvaranje kruzne

trznice bez otpada
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Predanost i vizija

Uspostavljanje kruzne trznice bez otpada pocinje predanoscu

Znamo da je to prava stvar, ali gdje da pocnemo u
stvaranju kreativne trZnice bez otpada?

Postavite jasne ciljeve: Stvaranje trZnice bez otpada
posebno u kreativnim industrijama ukljuéuje
postavljanje ciljeva koji poti¢u odrZivost u svim
fazama proizvodnje, predstavljanja i prodaje
kreativnih proizvoda. Definirajte Sto ,zero waste"

znaci za vas kontekst i postavite ciljeve u skladu s tim:

* Odabir proizvoda/kreatora: Vodite racuna o
kreatorima koji proizvode odrzivu ili preradenu
kreativnu robu. To moZe ukljucivati umjetnike koji
koriste reciklirane materijale ili dizajnere koji su
usredotoceni na dugovjecnost i mogucnost
popravka u svojim proizvodima.

* Odrzivi prikaz i pakiranje: Potaknite i odaberite
kreatore da predstave svoje proizvode bez
stvaranja otpada, koriste¢i materijale koji se mogu
ponovno koristiti ili reciklirati za pakiranje i
izlaganje.

* Radnje bez otpada: Obvezujte se upravljati samim
trzistem s nula otpada implementacijom sustava
za recikliranje, kompostiranje i razvrstavanje
otpada.

* lzgradite obrazovanje: Omogucite informacije i
radionice na trZistu kako biste educirali i kreativce
i kupce o vaznosti praksi bez otpada.

* Odrziva logistika: Postavite sustav za dostavu i
otpremu koji smanjuje otpadnu ambalazu i uglji¢ni
otisak, kao sto je koristenje elektri¢nih vozila ili
kurira na biciklima za lokalne dostave.

* Angaiman zajednice: Potaknite zajednicu oko
trzista koje cijeni odrzivost, moZda kroz dogadaje
ili programe koji korisnicima omogucuju da se
ukljuée u praksu bez otpada.

* Ocuvanje resursa: Koristite digitalne platforme za
promociju kako biste ustedjeli papir i osigurali da
su svi fizicki marketinski materijali izradeni od
recikliranog sadrZaja i da se mogu reciklirati.

U prakticnom smislu, ukljuciti razli¢ite dionike,
uklju€ujudi dobavljace, kupce, zaposlenike i lokalne
zajednice za njihov doprinos i izgradite podrsku za
promicanje zajednicke predanosti nultom otpadu.

Educirajte i osvijestite!
Podignite svijest o utjecaju otpada na okoli$

Provedite
radionice, treninge i kampanje podizanja svijesti kako
biste educirali dionike. Morate razmotriti strategije

prednostima  kruZznog gospodarstva.

smanjenja otpada, prakse recikliranja i vaZnost
odrZive potrosnje. Osmislite strategije za prevenciju
otpada i razmislite o koristenju nacela ekoloskog
dizajna, kao Sto je proSirena odgovornost
proizvodaca, kako bi se smanjila proizvodnja otpada i
promicao kruzni pristup.

upotrebu i recikliranje
poticanjem ponovne upotrebe proizvoda ili
materijala  putem inicijativa. Implementirajte
sveobuhvatne sustave recikliranja na trzistu,
osiguravaju¢i da se razli¢iti materijali odvajaju i
ucinkovito recikliraju.

Promovirajte ponovnu

Blisko suradujte s dobavlja¢éima kako biste usvojili
odrzive prakse, kao Sto je smanjenje ambalaznog
otpada, primjena ekoloski prihvatljivih proizvodnih
tehnika i nabava materijala iz recikliranih il
obnovljivih izvora. Uspostavite dugorocna
partnerstva temeljena na zajednickim ekoloSkim
ciljevima.

Morate razmisliti o suradnji s lokalnim vlastima i
agencijama za gospodarenje otpadom kako biste
osigurali ucinkovito prikupljanje, obradu i odlaganje
otpada. Redovito nadzirite i ocjenjujte napredak
prema ciljevima nultog otpada. Uspostavite klju¢ne
pokazatelje udinka (KPU) za mjerenje smanjenja
otpada, ucinkovitosti resursa i cirkularnosti.
Transparentno podijelite rezultate kako biste odrzali
odgovornost i identificirali podrucja za poboljsanje.
Potaknite inovacije i kontinuirano poboljSanje
poticanjem kulture odrZivosti unutar trZista. Redovito
preispitivajte i razvijajte strategije gospodarenja
otpadom kako bi se uskladile s novim najboljim
praksama i tehnoloskim napretkom. Koristenjem svih
ovih strategija moZete usmijeriti organizacije prema

trziStu bez otpada i biti odrziviji u gospodarstvu.

Ciljevi bi trebali biti ostvarivi u prirodi. Slijedite razvoj
strategije gospodarenja otpadom koja ukljucuje
smanjenje otpada na izvoru, provedbu ucinkovitog
recikliranja i promicanje promjene u ponasanju u
kreativnim tvrtkama i potrosacima.

CIRCULAR CREATIVES
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Predanost i vizija

01

Kako poticemo viziju?

Kao pokretaci trzista, imamo priliku potaknuti dizajn
proizvoda koji su napravljeni da traju, lako se
popravljaju i izradeni su od materijala koji se mogu
reciklirati ili su biorazgradivi. MoZzemo

Kao kreatori politike, ponudite poticaje ili
bespovratna sredstva kreativcima koji usvajaju
odrzive prakse, kao $to je smanjenje ambalaznog
otpada, provedba programa recikliranja ili

dijeljenje resursa s drugim tvrtkama.

* Promicati nacela ekoloskog dizajna i podrzavati * Stvorite platforme za razmjenu znanja, zajednicko
inovacije koje olakSavaju kruzno gospodarstvo. istrazivanje i inovacije kako biste zajednicki

* Podrzati razvoj opskrbnog lanca koji daje prioritet unaprijedili viziju kruznog trzista bez otpada.
nabavi materijala iz recikliranih ili obnovljivih * Gledajte na ukljucivanje zajednice organiziranjem
izvora, moZemo potaknuti proizvodace da lokalnih inicijativa, kao Sto su kafic¢i za popravak.
uspostave programe povrata, omogucujuci povrat
i prenamjenu rabljenih proizvoda.

* Suradivati s tvrtkama za gospodarenje otpadom
kako bismo osigurali u¢inkovitu infrastrukturu za
prikupljanje i recikliranje.

«m. Ukljucivanje dionika

02

Angazman dionika za trzista bez otpada.

Suradnicke inicijative: Ukljucite dionike u planiranje
zajednickih inicijativa od samog pocetka, npr.
edukativne radionice, kako biste potaknuli osjeéaj
vlasnistva i sudjelovanja u ciljevima odrzivosti trzista.

Razumijevanje uloge angaZmana dionika klju¢no je za
stvaranje robusnog trzista bez otpada.Rijec je o
izgradnji odnosa sa svim stranama koje su
zainteresirane za uspjeh trZista. To znadi uklju¢ivanje
kreativaca, kupaca, lokalnih zajednica, lokalnih vlasti i
eventualno subjekata za gospodarenje otpadom.
Proces angazmana trebao bi ukljucivati:

Svaki dionik ima svoju ulogu i njihova je uklju¢enost
kljuéna kako bi trziSte doista utjelovilo nacela nultog
otpada.

Aktivni dijalog: IstraZite i konzultirajte se s dionicima

kako biste razumjeli njihove potrebe, ocekivanja i sve

nedoumice koje bi mogliimati u vezi s praksama bez

otpada.

Obrazovanje i dijeljenje informacija:PruZite
zainteresiranim stranama informacije o vaznosti
ciljeva koji promoviraju zero waste i kako mogu
doprinijeti tim ciljevima.

CIRCULAR CREATIVES 14



& Ukljucivanje dionika
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Vaznost angazmana dionika

Angaziranje dionika nudi nekoliko prednosti koje mogu znacajno poboljsati potencijal za poticatelje
kreativnih trzista i njegov utjecaj na druge:

1. OsnaZite donosenje odluka: Uklju¢ivanje dionika odnosa i produbljivanje postojeéih.
u donosenje odluka moZe dovesti do 4. Povecajte stope uspjeha:Pretvaranje
sveobuhvatnijih i odrzivijih rjeSenja. potencijalnih klevetnika u pristaSe moze znatno
2. Poticanje odrZive promjene: AngaZirani dionici povecati vas uspjeh.
mogu pruziti dugoro¢nu podrsku koja vam je 5. Dijeljenje znanja:Dionici nude spremnik vrijednih
potrebna za odrZivi rast trZista informacija i mogu imati koristi od vasih uvida.

3. Ojacajte odnose: Angazman olakSava rast novih

Relevantnost za kreativne poduzetnike

Za poduzetnike u kreativnom sektoru, ovaj angazman je jos kriti¢niji jer je priroda vaseg trzista ¢esto
inovativna, otvara nove temelje ili mijenja tradicionalne nacine rada.To stvara jedinstven skup izazova i
prilika koje zahtijevaju aktivno ukljucivanje razlicitih dionika.

1. Validacija za inovacije: Kreativni poduzetnici 4. lzgradnja ugleda: Rano ukljudivanje dionika
mogu potvrditi svoje nove ideje i prikupiti prve pomaze u izgradnji solidne reputacije i zajednice
korisnike. koja pruza podrsku.

2. Dostupnost resursa: Dionici vam mogu pruziti ili 5. Financijska podrska: Dionici poput lokalnih vlasti
vam pomodi pronaci bitne resurse. i investitora mogu biti kljuéni u pruzanju

3. Lokalna strucnost: Dionici mogu ponuditi potrebne financijske potpore.

neprocjenjive lokalne uvide, pomazudi u veéoj
usmjerenosti zajednice na rjeSenja bez otpada.

Izazovi i prilike u kruznom gospodarstvu
Kruzno gospodarstvo postavlja jedinstvene izazove za  Kruzno gospodarstvo takoder nudi uzbudljive

angazman dionika, kao sto je sloZzeno moguénosti. Omoguduje zajednicko stvaranje,
medudjelovanje ekoloskih, drustvenih i ekonomskih inovacije i kulturu kontinuiranog uéenja i poboljsanja.
ciljeva. Ako planirate fizi¢ku trZnicu, postoje Ukljucivanje dionika ovdje moZe dovesti do bolje
operativna razmatranja koja se moraju uzeti u obzir uskladenosti, povjerenja i dijeljenja resursa, dodajudi
pri planiranju. U srZi je potreba da se jasno znacajnu vrijednost vasim inicijativama.

artikuliraju prednosti kruZznog gospodarstva
dionicima koji su moZda bolje upoznati s
tradicionalnim, linearnim modelima.

Prakticni koraci za angazman

* Identificirajte zainteresirane strane: Sastavite *  Mehanizmi povratne informacije: Stvorite puteve
popis svih relevantnih dionika. za zainteresirane strane za pruzanje stalnih
* Odredivanje prioriteta dionicima: Rangirajte ih na povratnih informacija.
temelju njihove relevantnosti i utjecaja. * Zajednicko odlucivanje: Aktivno ukljucite dionike
* Plan komunikacije: Razvijte sustavni pristup za u vazne izbore.
redovita aZuriranja. * Redovita azuriranja: Dosljedno informirajte
* Pocetni sastanci: Odrzavajte sastanke kako biste dionike o kljuénim razvojima.
uskladili interese dionika s vasim ciljevima. * Priznanje: Proslavite doprinose dionika

odgovarajuéim priznanjem.
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Istrazivanje trzista
s & Studija izvodljivosti
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Ciljano trziste

* Kreativni poduzetnici koji Zele smanjiti otpad i poCeti primjenjivati 5 Rs
* Zajednice koje Zele pokazati vodstvo u kruznim pristupima organiziranjem trznica bez otpada
* Lokalne vlasti koje imaju Siroku sliku cilja kruznih zajednica

Ciljana publika — primjer

* Kreativni poduzetnici sa sjedistem u i oko Co. Roscommona koji stvaraju i prodaju predmete koji
promicu odrZivost i Zero Waste (npr. Upcycling)

* Pojedinci i obitelji iz Co. Roscommona i okolnih podrucdja koji Zele kupiti znacajne kreativne proizvode
usmjerene na odrzivost i motivirani su da se aktivno ukljuce i nauce vise o Zero Waste principima.

Natjecatelji

Prilikom uspostavljanja trzista bez otpada, klju¢no je istraziti i razumjeti konkurentsko okruzZenje. Istrazite
postojeca trzista kako biste procijenili njihove modele odrzivosti, ponudu proizvoda i strategije angazmana
kupaca. Ovo znanje moze otkriti trziSne praznine i prilike za diferencijaciju.

Izvedivost - PESTLE analiza, irski primjer

Politicka Godine 2020. Odjel za komunikacije, klimatske akcije i okolis izradio je akcijski plan za kruzno
gospodarstvo, Akcijski plan za otpad za kruZno gospodarstvo, Irsku nacionalnu politiku
otpada 2020. — 2025., koji istite moguénosti i primjenu praksi kruznog gospodarstva u vise
podrugéja . Uzimanjem ovih koraka u obzir pri planiranju Zero waste trznice, vjerojatnost
smanjenja otpada moze biti veéa.

Ekonomska Ako se kruzno gospodarstvo implementira kroz kreativna poduzeca i viSe ljudi bude uklju¢eno
u zero waste, to moZe dovesti do viSe radnih mjesta $to dugorono moze pomoci u
donosenju viSe novca u lokalno gospodarstvo.

Drustvena Implementacija Zero waste trznice moze nauciti ljude vise o prednostima Zero Wastea i o
tome kako kruzno gospodarstvo moZze smanijiti emisije ugljika i koli¢inu otpada koji odlazi na
odlagalista. Ako ¢ak i jedna osoba prihvati ponasanje bez otpada, to bi dugoro¢no moglo
imati velike koristi.

Tehnoloska Kakav je potencijal za koristenje najnovije odrzive tehnologije za upravljanje otpadom, poput
aplikacija za dijeljenje ostataka materijala medu kreativnim tvrtkama.
\ Pravna Pobrinite se da trziSte postuje sve propise koji se odnose na odlaganje otpada, mandate za
‘ recikliranje i sve zakone o odgovornosti proizvodaca.
Ekoloska Naglasite koristenje obnovljivih izvora i materijala koji imaju minimalan utjecaj na okolis,

jac€ajudi predanost trzista brizi za okolis.
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Izgradnja tima

S obzirom na to da trziste ima snazan fokus na
dogadaje, dobar tim jedna je od najvaznijih stvari
potrebnih za uspjesno vodenje trzista. Trebat c¢e
vam raznolik skup vjestina, iskustava i stru¢nosti
kako biste pokrili sve aspekte vaseg dogadaja. U
idealnom slucaju Zelite posvecenu i strastvenu
grupu koja je ukljuéena u filozofiju nultog otpada,
jer na taj nacin mozZete jamditi da ¢e dati sve od
sebe kako bi krenuli prema vasoj misiji.

Jedan od najboljih nacina da izgradite svoj tim je
koristenje lokalne zajednice. Velike su Sanse da ¢ete
pronacdi pojedince koji su Zeljni i voljni volontirati i
pomoci u organizaciji dogadaja. Volonteri mogu biti
od klju€ne vaZnosti za uspjesan dogadaj, oni nude
puno u smislu struc¢nosti, pomodi sudionicima,
podizanja svijesti i opéenito imaju vise ruku kako bi
dogadaj bio uspjesan.

Angaziranje volontera takoder sluzi kao izvrsna
prilika za ukljucivanje zajednice i podrsku lokalnim
grupama, jer mozete dobiti volontere iz lokalnih
studentskih grupa ili sportskih timova, lokalnih
tvrtki i organizacija istomisljenika. Sve su to sjajni
nacini za pronalazenje lokalnih ljudi koji imaju slicne
interese i Zele pomodi.

Da biste odredili broj volontera, morate pogledati
svoje mjesto i svoje ambicije za svoj dogadaj te
uzeti u obzir lokacije i vremenske okvire. Ako vas
dogadaj traje nekoliko sati, razmislite o
rasporedivanju smjena volontera jer bi vama i
njima bilo korisnije da se kre¢u po dogadaju i da ne

budu predugo zaglavljeni na jednom mjestu.
Unaprijed dodijelite volonterima uloge i termine.
Neki mogu pomodi pri postavljanju, dok drugi mogu
pomodi tijekom dogadaja. Imajte na umu da ¢lanovi
vaseg tima budu smjesteni na potencijalnim
tockama pritiska vaseg dogadaja, to bi moglo biti
na raskrizju koje daje smjernice, na nekim
Standovima/radionicama za upravljanje brojevima,
uglavnom tamo gdje se okupljaju ljudi i Zelite ¢lana
tima tamo da pomogne u svakom slucaju.

Uz vas tim volontera, dobra je ideja imati
koordinatora volontera, nekoga tko ima nesto vise
strucnosti, tko vam mozZe pomoci u postavljanju,
upravljanju volonterima i opéenito biti vas
zamjenik. Ta je osoba obi¢no dio vaseg tima za
dogadaje, a ne volonter i opcenito bi imala sve
informacije o vasem dogadaju pri ruci, spremne da
ih mozZe prenijeti drugom ¢lanu tima ili pomoci
¢lanu javnosti kada je to potrebno. Ovaj skup
informacija trebao bi ukljucivati kartu dogadaja,
pregled svih izlozbi ili radionica ili Standova na
dogadaju, popis volontera, sve informacije o WIFI-u
ako je potrebno i neke teme za razgovor bez
otpada.

Izgradnja tima za Zero-Waste Marketplace zahtijeva
predanost odrZivosti i obrazovanju te sposobnost
zajednickog rada prema zajedni¢kom cilju. Uz pravi
tim na mjestu, moZete stvoriti nezaboravan i
dojmljiv dogadaj koji koristi obiteljima, zajednicama
i okolisu.
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Izvrsni sazetak
Navedite saZeti pregled svog modela trznice nulte stope otpada, uklju¢ujuéi njegovu svrhu, datum, lokaciju
i oCekivane rezultate.

Poslovm model trznice
Koncept: Objasnite prirodu svoje trznice bez otpada — fizicka, online itd.
¢ Ciljevi: Objasnite Sto namjeravate postiéi ovom trznicom.
* Mjesto: Navedite lokaciju i mjesto dogadaja (fizi¢ki ili online)
* Vlasnistvo i osnivaci: Navedite podatke o osniva¢ima.
* Detaljno opisite pravnu strukturu dogadaja i registraciju.
* Kako se ostvaruje prihod i kako se moZe ostvariti profit

Istrazivanje trziSta

Analiza industrije

KruZna ekonomija i industrija odrZivog trziSta predstavljaju promjenu paradigme u nacinu na koji
proizvodimo, trosimo i upravljamo resursima, s primarnim fokusom na odrzivost okoli$a i dugorocnu
odrZivost. Ovu industriju karakteriziraju prakse i nacela kojima je cilj minimizirati otpad, smanijiti utjecaj na
okolis i stvoriti regenerativni i zatvoreni gospodarski sustav.

Kruzno gospodarstvo i industrija odrzZivog trzista odgovor su na izazove prekomjerne potrosnje, iscrpljivanja
resursa i degradacije okolisa. Cilj mu je pruziti odrzivu, regenerativnu i eticku alternativu koja koristi i
okolisu i drustvu dok istodobno potice gospodarski rast i inovacije. Ocekuje se da ¢e ova industrija nastaviti
rasti i igrati znacajnu ulogu u oblikovanju buduénosti trgovine i upravljanja resursima. MoZete dalje
razraditi i opisati kruZno gospodarstvo i odrzZivu trziSnu industriju u vasem specificnom kontekstu.

Natjecateljski krajolik

Opisite trziSte i ciljanu publiku za svoje trziste. Identificirajte slicna trzZista (ako postoje) i njihove
snage/slabosti. Ovdje je fokus identificirati ponudu vrijednosti koja nedostaje sa stajalista kruzne
ekonomije. U mnogim slu¢ajevima takva trzista nisu po svojoj prirodi konkurentna. Nas fokus je samo
popuniti prazninu vrijednosti koja moZda nedostaje iz perspektive odrzivosti.

Segmentacija kupaca
Opisite trziSte i ciljanu publiku za svoje trziSte. Poznavanje ciljane publike klju¢no je za vasu ekoloski
osvijeStenu marketinsku, promotivnu i komunikacijsku strategiju.

Analiza trziSnih trendova i prilika.

Analiziranje trendova za trziste klju¢no je za razumijevanje trziSne dinamike, preferencija potrosaca i
konkurentskog okruzenja. Pomaze vam u donosenju informiranih odluka, prilagodavanju promjenjivim
uvjetima i stvaranju uspjeSnog dogadaja. Trendovi se mogu brzo mijenjati, stoga su kontinuirano pracenje i
prilagodljivost klju¢ni da ostanete relevantni i konkurentni.
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Poslovni model

Model prihoda: Objasnite kako planirate ostvariti prihod.

Model prihoda je strateski okvir koji ocrtava kako tvrtka bilo koje vrste stvara prihod ili dohodak od svojih
proizvoda, usluga ili operacija. Definira nacin na koji projekt unovcava svoje ponude i moze uvelike varirati
ovisno o industriji, poslovhom modelu i specifiénim strategijama. Modeli prihoda temeljni su aspekt
poslovnog plana i klju¢ni su za odrZavanje i rast projekta.

Strategija odredivanja cijena: Detaljno odredite strukturu odredivanja cijena.

Strategija odredivanja cijena je dobro definiran plan ili pristup koji trziste ili kreativna tvrtka koja sudjeluje
koristi za odredivanje cijene koju ¢e napladivati za svoje proizvode ili usluge. Strategije odredivanja cijena
presudne su za postizanje ravnoteze izmedu profitabilnosti, konkurentnosti i ispunjavanja ocekivanja
kupaca. One igraju temeljnu ulogu u cjelokupnoj marketinskoj i poslovnoj strategiji projekta. Mogu se
koristiti razli¢ite strategije odredivanja cijena ovisno o specificnim ciljevima poslovanja. Odabir strategije
cijena ovisi o razli¢itim ¢imbenicima, ukljucujudi prirodu proizvoda ili usluge, ciljno trziSte, konkurenciju i
sveukupne ciljeve projekta. Vase trziste mora biti odrzivo ili neée prezivjeti

Lanac opskrbe: Opisite kako ¢e se proizvodi ili usluge nabaviti i distribuirati.

Lanac opskrbe za model trznice bez otpada je sloZzena mreza aktivnosti i procesa koja osigurava nesmetan
tijek dobara bez otpada, usluge i resurse potrebne za planiranje, organiziranje i izvodenje dogadaja.
Obuhvada razli¢ite faze, dionike i logistiku, a sve je usmjereno na postizanje uspjesno prijedloga bez
otpada.

Klju¢na partnerstva: Identificirajte potencijalna partnerstva.

Marketmg i promocija
Napravite marketinski plan koji ukljucuje ekoloski osvijeStene strategije promocije na mreZiiizvan nje
bez otpada.

* Nacrtajte proracun za marketing i promociju.

* Definirajte svoju ciljanu publiku i kako ¢ete do nje dodi.

* Motzete dalje razraditi ono $to je identificirano u odjeljku 3.3.

* Objasnite kako ¢ete izgraditi svijest i uzbudenje za trznicu.

Odrzivost i pristup kruznog gospodarstva

Fokus ovog odjeljka ne bi trebao biti samo na tome kako vasa odredena trznica ukljucuje pristupe kruznog
gospodarstva

* Misija i vrijednosti:lzrazite svoju predanost odrzZivosti i kruZnom gospodarstvu

* Kruzne prakse: Opisite kako vasa trznica promice smanjenje otpada, recikliranje i ponovnu upotrebu.

* Utjecaj na okolis: Procijenite potencijalne prednosti vaseg poslovanja za okolis.

* Certifikati: Navedite sve relevantne certifikate

Operativni plan (operacije i logistika)

* Detaljno opisite logisticke aspekte trzista, ukljucujuci postavljanje, izgled i dizajn.
* Razgovarajte o dozvolama, licencama, osiguranju i uskladenosti s propisima.

* Obratite paznju na odabir kreativnih operatera, ugovore i upravljanje.

* Objasnite kako ¢ete upravljati proizvodnjom, rasporedom i koordinacijom.
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Tim i upravljanje

* Kljucni €lanovi tima: Navedite ¢lanove svog tima uklju¢ujuci volontere, njihove uloge i njihovu stru¢nost
* Savjetodavni odbor: Ako je primjenjivo, navedite savjetnike i njihove uloge

* VijeStine i stru¢nost: Objasnite zasto je vas tim dobro opremljen.

Proracun i financijske projekcije
Razvijte sveobuhvatan proracun koji uklju€uje sve projekcije troSkova i prihoda.

* Identificirajte potencijalne izvore financiranja ili prihoda, kao $to su naknade za sudjelovanje,
sponzorstva i partnerstva.

* Napravite financijski plan.

Anallza rizika
Trzisni rizici: Identificirajte potencijalne trZisne rizike

* Operativni rizici: Identificirajte potencijalne prepreke u poslovnim operacijama povezanim s dogadajem,
poput vremena, sigurnosti ili otkazivanja.

* Regulatorni rizici: Problemi uskladenosti i pravni izazovi.

* Financijski rizici: Ekonomski ¢imbenici koji utje€u na trziste. PruZite informacije o osiguranju.

* Planovi za smanjenje rizika: Navedite strategije za smanjenje rizika i planove za nepredvidene situacije.
Razgovarajte o planovima za hitne slucajeve.

Prilozi
Ukljuéite sve dodatne dokumente ili informacije.

Reference
Ukljucite reference na izvore ili istraZivanje koristeno u analizi trZista i strategijama odrZivosti.
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Koncept kruzne trznice bez otpada ambiciozan je pothvat koji nastoji transformirati tradicionalne linearne
ekonomske modele u kruzne, odrZive sustave. Takve trznice imaju za cilj eliminirati otpad promicudi
prenamjenu, ponovnu upotrebu i recikliranje proizvoda i materijala. Medutim, postizanje ovog cilja nije
samo stvar inovativnosti i odlu¢nosti; moglo bi ukljucivati snalazenje u sloZzenom pejzazu regulatornih
zahtjeva i uskladenosti. U ovom odjeljku istraZzujemo regulatorni okvir neophodan za uspostavu uspjesne
kruzne trznice bez otpada.

1. Razumijevanje zakona i propisa o zastiti okolisa:

Jedan od temeljnih stupova kruzne trznice bez otpada je odrzivost okolisa. Kako bi stvorili takvu trznicu,
organizatori i kreativni poduzetnici koji sudjeluju moraju temeljito razumjeti zakone i propise o zastiti
okolisa koji reguliraju njihovu regiju. Ovi propisi mogu obuhvatiti Sirok spektar tema, od upravljanja
otpadom i mandata za recikliranje do standarda emisija i izvjeS¢ivanja o odrZivosti. Pridrzavanje ovih
propisa nije samo pravni zahtjev, ve¢ i moralni imperativ zastite planeta.

2. Zakoni o gospodarenju otpadom i recikliranju:

Zakoni o gospodarenju otpadom i recikliranju srZ su svake inicijative za nulti otpad. Ovisno o jurisdikciji,
mogu postojati posebni propisi koji se odnose na prikupljanje, sortiranje, odlaganje i recikliranje razlicitih
vrsta otpada. Poduzeca koja posluju unutar kruzne trznice moraju se pridrzavati ovih zakona i ukljuciti se u
prakse odgovornog gospodarenja otpadom, Sto moZe ukljucivati uspostavljanje ucinkovitih procesa
recikliranja i suradnju s postrojenjima za gospodarenje otpadom.

3. Propisi o dizajnu i pakiranju proizvoda:

KruZne trZnice cesto zahtijevaju preispitivanje dizajna proizvoda i pakiranja. To uklju¢uje razmatranje
cijelog Zivotnog ciklusa proizvoda, od njegovog stvaranja do konacnog odlaganja ili recikliranja. Propisi o
eko-dizajnu i odrZzivom pakiranju mogu utjecati na odluke koje tvrtke donose pri dizajniranju svojih
proizvoda. Ovi propisi imaju za cilj minimizirati utjecaj proizvoda na okoli§, smanjiti potrosnju resursa i
promovirati materijale koje je lakse reciklirati ili prenamijeniti.

4. lzvjescivanje o odrzivosti i transparentnost:

Neke jurisdikcije zahtijevaju od poduzeca da izvje$éuju o svojim naporima u pogledu odrzivosti i utjecaju na
okolis. Kruzne trznice koje daju prioritet odrzivosti moraju biti spremne za pradenje i izvje$¢ivanje o
relevantnim mjernim podacima. Transparentnost je klju¢na za izgradnju povjerenja medu potrosacima i
dionicima. Ova razmjena informacija moZe obuhvatiti ¢imbenike poput smanjenja otpada, energetske
ucinkovitosti i upotrebe recikliranih materijala.
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6. Suradnja s regulatornim tijelima:

Uspostava otvorenog i suradni¢kog odnosa s regulatornim tijelima klju¢na je za uspjeh kruzne trinice bez
otpada. Poduzetnici i organizacije trebaju aktivno suradivati s tim tijelima, traZiti smjernice i osigurati
postivanje propisa koji se razvijaju. Zajednicki napori mogu dovesti do razvoja inovativnih rjesenja i
uskladivanja regulatornih okvira s ciljevima kruznog gospodarstva.

7. Poticanje regulatornih inovacija:

Kruzne trZznice bi trebale zagovarati regulatorne inovacije koje podrzavaju njihove ciljeve odrzivosti. To bi
moglo ukljucivati rad s kreatorima politika na razvoju novih zakona i poticaja koji poticu kruzne prakse.
Regulatorne inovacije mogu ukljucivati porezne olaksice za tvrtke koje usvajaju kruzne modele, subvencije
za odrZive tehnologije i uspostavljanje politika zelene nabave od strane vladinih agencija. Uspostava kruzne
trznice bez otpada je pohvalna, ali sloZzena. Uskladenost s propisima kriticna je komponenta koja se ne
mozZe zanemariti. Poduzetnici i organizacije koje kre¢u na ovo putovanje trebaju temeljito razumijeti i
pridrzavati se relevantnih zakona i propisa o zastiti okoli$a. Cineci to, ne samo da mogu izbjeéi pravne
zamke, ved i pridonijeti odrzivijoj i ekoloski odgovornijoj buduénosti za sve nas.

Financije ©

q

Pomak kruznog gospodarstva prema odrzivosti predstavlja golem krajolik moguc¢nosti za kreativni sektor.
Odgovornost povecéanja kruznog gospodarstva visestruk je napor koji zahtijeva aktivno sudjelovanje
razlic¢itih dionika. Osim drustvenih i ekoloskih koristi, kruzno gospodarstvo nudi razli¢ite ekonomske
prednosti tvrtkama. Ove prednosti obuhvacdaju poboljSanu profitabilnost, poveéanu trzisnu vrijednost,
smanjene kapitalne troSkove, povecani povrat ulaganja i nize troSkove proizvodnje. Primjetno je da je
financijski aspekt kruznog gospodarstva dobio manje paznje nego njegov ekoloski pandan. Ovaj jaz u znanju
naglasava hitnost sveobuhvatnog istrazivanja financijskih implikacija praksi kruznog gospodarstva, koje
sluze kao pokretacka snaga za njihovo usvajanje u poslovnoj sferi.

Potrazite koje se moguénosti financiranja odnose na vase trZiSte u vasem podrucju. Neke ideje: -
* Drzavne potpore: PotraZite bespovratna sredstva lokalnih ili nacionalnih vlasti koja podupiru
ekoloske inicijative, posebno one koje promicu prakse kruznog gospodarstva.

* Odrzivi investicijski fondovi: Istrazite postoje li fondovi za zelena ulaganja ili ulagaci s
drustvenim utjecajem zainteresirani za podupiranje projekata koji pridonose odrzivosti.

* Skupno financiranje: Razmislite o pokretanju kampanje grupnog financiranja, isti¢uéi utjecaj
\ trzista na okolis$ kako biste privukli podrsku zajednice i financiranje.

* Partnerstva: Potrazite partnerstvo s ekoloskim organizacijama ili tvrtkama koje bi mogle biti
zainteresirane za sufinanciranje ili sponzoriranje trzista.

Programi financiranja EU: Za projekte u Europi, pogledajte programe financiranja EU-a koji
podrzavaju kruzno gospodarstvo.
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Polozaj i infrastruktura

‘A‘

Odabir idealne lokacije za trZnicz bez otpada podrazumijeva pazljivo razmatranje razli¢itih ¢cimbenika:

* Pristupacnost: Odaberite lokaciju koja je lako dostupna javnim prijevozom, voZnjom bicikla i hodanjem
kako biste smanijili uglji¢ni otisak povezan s putovanjem.

* Vidljivost: Vrlo vidljiva podrucja mogu povecati spontane posjete i svijest.

* Angaiman zajednice: Lokacije s jakim osjecajem zajednice i interesom za odrzivost vjerojatnije ¢e

podrzati trZiste bez otpada.

* Propisi i zoniranje: Osigurajte da je podrucje zonirano za komercijalnu upotrebu i da ne postoje
restriktivni podzakonski akti koji bi mogli utjecati na rad trznice.

* Blizina dobavljaca: Blizina dobavljaCima moZe smanijiti troSkove prijevoza i emisije.

* TrZiSna potraZnja: IstraZite lokalnu potraznju za robom bez otpada kako biste osigurali da postoji baza

kupaca.

* Cijena: Pristupacnost lokacije moze biti odlucujuci ¢imbenik, posebno za start-up inicijativu.

Kako bismo bili sigurni da je mjesto prikladno, potrebno je uzeti u obzir

mnogo Cimbenika.

Veli¢ina mjesta/podrudja:
Veli¢ina mjesta je vazna jer mora biti dovoljno
prostora za sve kreativne poslovne sudionike.

Takoder, prostor mora biti odgovarajude veliéine za
broj gostiju koji ¢e biti prisutni. Bit ¢e vazno znati
koliko ce ljudi prisustvovati dogadaju jer ako je
mjesto premalo, moglo bi predstavljati opasnost za
zdravlje i sigurnost ako mjesto postane
prenatrpano. Medutim, ako je mjesto preveliko, to
moze biti gubitak novca jer se moze koristiti samo
mala koli¢ina prostora. Mjesto takoder mora biti
prilagodeno osobama s invaliditetom (liftovi, ravan
teren, kupaonice za osobe s invaliditetom).

Ambijent mjesta:

Ambijent mjesta znacajno doprinosi ukupnom
doZivljaju dogadaja, posebno na trznici gdje
atmosfera moze utjecati na ponasanje i uzitak
potrosaca.

Privlatan ambijent moZe potaknuti posjetitelje da
ostanu dulje i dublje se uklju¢e u ponudu, dok bi
loSe promisljeno okruzenje moglo odvratiti
potencijalne kupce. Klju¢no je stvoriti okruzenje
koje je u skladu s vrijednostima i estetikom trzista
bez otpada, ¢esto ukljuujuéi elemente poput
prirodnog osvjetljenja, biljaka, prenamijenjenih
materijala za uredenje i

laka navigacija koja olakSava interakciju i otkrivanje.

Atmosfera bi trebala odraZavati predanost trznice
odrzivosti i zajednici, po mogucnosti sadrzavajuci
obrazovne zaslone koji pojacavaju poruku o nultom
otpadu.

Infrastruktura:

Za trZznicu bez otpada kljuc¢na je infrastruktura.

Mora podrzati planirane aktivnosti, a istovremeno

biti uskladen s ciljevima odrzivosti. Potreban je

odgovarajuci prostor kako bi trgovci mogli izloZiti

svoje proizvode i kako bi se kupci mogli udobno

kretati. Infrastrukturna razmatranja ukljucuju:

* Sustavi gospodarenja otpadom: Postrojenja za
recikliranje, kompostiranje i razvrstavanje
otpada moraju biti integrirana.

* Energetska ucinkovitost: Koristite obnovljive
izvore energije i energetski u¢inkovite uredaje i
rasvjetu.

* Koristenje vode: Ukljucite uredaje za ustedu
vode i, ako je mogudée, sustave za prikupljanje
kiSnice.

* Qdrzivi materijali: Koristite reciklirane,
obnovljene ili materijale iz odrZivih izvora za
izgradnju i uredenje.

Prava infrastruktura omogudit ée nesmetano
poslovanje i pokazati predanost trznice odrzZivosti.
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Kreativni odabir trgovca

UL & Upravljanje
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Stvaranje kruZne trznice bez otpada inovativan je korak prema odrzivosti, s odabirom trgovca kao kljuéem
uspjeha. Ovaj proces ukljuuje odabir kreativnih dobavljaca koji se obvezuju na smanjenje otpada,
ucinkovitost resursa i podrsku nacelima kruznog gospodarstva. U¢inkovito upravljanje trgovcima osigurava
da se ovi dobavljadi pridrzavaju trzisnih standarda zastite okoliSa, odrzavaju kvalitetu i ukljuceni su u
kontinuirano poboljsanje prema ciljevima odrzivosti. To je suradnja koja potic¢e zajednicku viziju buduénosti
bez otpada.

1. Odabir trgovca kao strateska odluka:

Odabir najprikladnijih kreativnih trgovaca strateska je odluka koja moZe znacajno utjecati na uspjeh kruzne
trznice bez otpada. Trgovci su dobavljaci, partneri i suradnici koji osiguravaju robu, usluge i materijale
potrebne za rad trziSta. Odabir trgovaca koji se pridrzavaju nacela kruznog gospodarstva nije predmet
pregovaranja.

2. Uskladivanje s nacelima kruznog gospodarstva:

Jedan od primarnih kriterija za odabir trgovaca je njihova uskladenost s nacelima kruznog gospodarstva.
Trgovci bi trebali pokazati predanost odrZivosti, smanjenju otpada i odgovornom upravljanju resursima.
Trebali bi biti spremni prihvatiti kruzni dizajn, moguénost recikliranja i materijale s produljenim Zivotnim
ciklusom. Ova su nacela temeljna u postizanju ciljeva trZnice bez otpada.

3. Revizija i procjena trgovaca:

Prije ukljucivanja trgovaca potreban je rigorozan postupak revizije i procjene. To uklju¢uje procjenu
trgovCeve prakse zastite okolisa, procesa upravljanja otpadom i Zivotnog ciklusa proizvoda. Procjene bi
trebale uzeti u obzir ¢imbenike kao $to su strategije smanjenja otpada, napori za recikliranje, odrZivi izvori i
dizajn proizvoda za dugovjecnost. Temeljita procjena pomaze identificirati trgovce koji su istinski predani
kruZznom gospodarstvu.

4. Suradnja za inovacije:

Ucinkovit odabir trgovca nadilazi uskladenost; ukljuéuje suradnju za inovacije. Trgovce treba promatrati
kao partnere u misiji trzista za smanjenje otpada i promicanje kruznih praksi. Suradnja moze dovesti do
razvoja inovativnih rjesenja, kao $to su proizvodi s produljenim Zivotnim ciklusom, materijali koji se lako
recikliraju i strategije za smanjenje otpada.

5. Upravljanje trgovaca odrzivoscu:

Nakon Sto su trgovci odabrani, ucinkovito upravljanje je kljuéno kako bi se osiguralo daljnje pridrzavanje
nacela kruznog gospodarstva. To ukljucuje postavljanje jasnih o¢ekivanja odrzivosti, pra¢enje ucinka
trgovaca i pruzanje povratnih informacija i smjernica kako bi se trgovcima pomoglo da poboljsaju svoje
napore u pogledu odrzivosti.

6. Sukladnost s kruznim dizajnom:

Trgovci se moraju pridrzavati nacela kruznog dizajna, $to podrazumijeva dizajniranje proizvoda i materijala
koji se mogu prenamijeniti, ponovno upotrijebiti ili reciklirati. Trziste bi trebalo uspostaviti smjernice za
dizajn i standarde koji se od trgovaca o¢ekuju da slijede. To ne samo da smanjuje otpad, ve¢ takoder
osigurava da su proizvodi na trzistu u skladu s ciljevima kruznog gospodarstva.

CIRCULAR CREATIVES 24




Odabir trgovca

UL & Upravljanje
09 G

7. Transparentnost lanca opskrbe:

Rukovodstvo trgovaca takoder bi trebalo dati prioritet transparentnosti opskrbnog lanca. Trgovci bi trebali
pruZiti informacije o podrijetlu materijala, praksama nabave i utjecaju lanca opskrbe na okolis.
Transparentnost je klju€na za provjeru odrZivosti proizvoda i osigurava da trgovci ne sudjeluju u praksama
koje su u suprotnosti s ciljevima kruZznog gospodarstva.

8. Kontinuirano poboljsanje:

Rukovodstvo trgovaca trebao bi promovirati kulturu stalnog poboljSanja. Trgovce treba poticati da redovito
procjenjuju i poboljsavaju svoje prakse odrzZivosti. To moZe ukljucivati usvajanje novih tehnologija,
materijala ili strategija za smanjenje otpada kako se kruZzno gospodarstvo razvija.

9. Fleksibilnost i prilagodba:

KruZna trZznica bez otpada trebala bi biti fleksibilna i prilagodljiva u pristupu upravljanja trgovcima. Kako se
pojavljuju nove inovacije i tehnologije, trinica bi trebala biti otvorena za prilagodbu svojih strategija
odabira trgovaca i upravljanja kako bi prihvatila ta pobolj$anja.

10. Prepoznavanje trgovaca i poticaji:

Odavanje priznanja i nagradivanje trgovaca za njihovu predanost kruznom gospodarstvu moze biti snazan
poticaj za trajnu uskladenost. Prepoznavanje i objavljivanje napora trgovaca u odrZivosti i smanjenju
otpada ne samo da motivira postojece trgovce, veé i privlaci nove koji dijele viziju trzista. Odabir trgovca i
upravljanje vitalne su komponente u stvaranju kruznog trzista bez otpada. PaZljivim odabirom trgovaca koji
se pridrzavaju nacela kruznog gospodarstva, revizijom i procjenom njihovih praksi odrzivosti te poticanjem
suradnje za inovacije, trznica moZze osigurati da se njegovi proizvodi i materijali pridrZzavaju nacela
smanjenja otpada i odgovornog upravljanja resursima. U¢inkovito upravljanje trgovcima, koje
karakteriziraju transparentnost opskrbnog lanca, kontinuirano poboljSanje, fleksibilnost i prepoznavanje
trgovaca, klju¢no je za odrzavanje ciljeva odrzivosti kruznog trzista.
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Marketing igra vaznu ulogu u promicanju pristupa
kruznom gospodarstvu. Brendovi bi trebali
promicati nacela kruznog gospodarstva i njihov
fokus trebao bi biti na demonstriranju dokaza
Zivljenja tih vrijednosti. Stoga marketing moze
pomodi u Sirenju prihvacanja trznice. Stovise,
marketing se moze koristiti kao alat za istrazivanje
moguénosti cirkularnosti medu ciljanom publikom i
za razumijevanje koje cirkularne prilike postoje i
otkrivanje tih prilika.

Vazno je uzeti u obzir i kupce. Globalno, 45%

potro$aca trazi robne marke posvecene kruznoj

odrzivosti, ali izgradnja povjerenja je izazovna usred

optuzbi za zelenastvo. Marketinski stru¢njaci

moraju koristiti uvjerljivo i kreativno pripovijedanje

robne marke. Prelazak s konzumerizma na odrziv

Zivot ukljuuje:

* Razvijanje ekoloski prihvatljivih proizvoda i
usluga koje su dostupne i pristupacne.

¢ Stvaranje jedinstvenih korisnickih iskustava
tijekom Zivotnog ciklusa proizvoda, razlikujuci se
od standardiziranih ponuda.

Ovaj pristup rjeSava brige potrosaca o prakti¢nosti i
uskladuje se s njihovim interesom za recikliranje
(64%), preprodaju rabljenih proizvoda (62%) i
prenamjenu starih predmeta (54%).

Medutim, marketing u kruZnom gospodarstvu vise
je od pukog promoviranja odrZivih proizvoda; to je
holisti¢ki pristup koji obuhvaéa odrzivost i
drustvenu odgovornost poduzeéa. U digitalnom
dobu, uvjerljiva strategija zelenog digitalnog
marketinga igra klju¢nu ulogu u prenosenju
vrijednosti odrzivih ponuda. Ovaj pristup informira,
nadahnjuje, integrira, gradi svijest o marki,
poboljsava reputaciju marke i stvara ekonomsku
vrijednost.

Da biste krenuli na odrZivo digitalno
marketinsko putovanje, potrebno je
uzeti u obzir nekoliko bitnih
¢imbenika:

Marketing i promocija

* Identificiranje ciljane publike: Presudno je
razumijevanje publike zainteresirane za odrzive
proizvode i usluge. To ukljuéuje provodenje
istrazivanja trziSta kako bi se odredili potencijalni
kupci.

* Stvaranje persona kupaca: Razvijte detaljne
persone kupaca kako biste marketinSke napore i
sadrzaj prilagodili specifiénim potrebama i
preferencijama vase ciljane publike.

* Definiranje sadrZaja i komunikacijskih kanala:
Odredite najucinkovitije kanale za dosezanje
svoje publike. To moZe ukljucivati SEO za
vidljivost u traZilicama, plaéeno oglasavanje,
drustvene medije i joS mnogo toga.

* Koristenje drustvenih medija: Platforme
drustvenih medija nezamjenjive su za odrzZivi
marketing. Prilagodite svoj pristup svakoj
platformi; Instagram za vizualni sadrzaj,
Facebook za izgradnju zajednica, LinkedIn i
Twitter za profesionalni angazman i YouTube za
video zapise.

UspjeSna marketinska strategija kruznog
gospodarstva informira potrosace o odrzivosti,
poti¢e odgovornu potrosnju, integrira odrzive
proizvode u svakodnevni Zivot, gradi svijest o
robnoj marki, unapreduje reputaciju marke i u
konacnici stvara ekonomsku vrijednost.
Prihvadanjem ovih nacela i u¢inkovitom upotrebom
digitalnih marketinskih alata, tvrtke mogu
doprinijeti odrzivijoj buduénosti dok istovremeno
zadovoljavaju potraznju potrosaca za etickim i
ekoloski prihvatljivim proizvodima i uslugama.

lzvor:
https.//www.fastcompany.com/90914456/the-
circular-economy-how-marketing-teams-can-help-
broaden-its-adoption
https://intheloopgame.com/transcript/what-is-the-
role-of-marketing-in-a-circular-economy-with-
alena-kuzniatsova-2/
https://www.lesrencontreseconomiques.fr/en/deba
ts-idees/marketing-as-the-catalyst-of-the-circular-
economy-transition/
https://www.xplore.marketing/post/digitalni-
marketing-in-the-circular-economy
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Operacije &

U sredistu kruZzne trznice bez otpada nalazi se
predanost odrzivom poslovanju i oporavku resursa.
To uklju€uje postupke osmisljene za ucinkovito
upravljanje resursima, prenamjenu otpada kao
vrijednog inputa i konacno smanjenje utjecaja
otpada na okolis.

Obnova resursa nadilazi tradicionalno gospodarenje
otpadom naglaSavajuci ponovnu upotrebu, obnovu

i recikliranje materijala. Kljuéno je za zdravlje naseg
planeta i za kretanje prema kruznom gospodarstvu

gdje otpad nije krajnja tocka, ve¢ novi pocetak.

Ponovno zamisljajuci otpad kao resurs, trziste ne
samo da podupire odrzivu buduénost, vec se
uskladuje i sa suvremenim politikama zastite
okolisa i o¢ekivanjima potrosaca za odgovornu

Zastita okolisa i smanjenje
oneciséenja

Jedna od primarnih prednosti gospodarenja
otpadom leZi u njegovoj sposobnosti da
minimalizira utjecaj ljudskih aktivnosti na okolis.
Pravilnim zbrinjavanjem i recikliranjem otpada
smanjuje se koli¢ina otpada koji zavrsava na
odlagalistima ili u spalionicama, ¢ime se smanjuju
emisije stakleni¢kih plinova i onecis¢enje zraka.
Preusmjeravanjem otpada s odlagaliSta cuvamo
vrijedan prostor i smanjujemo rizik od istjecanja
Stetnih tvari u tlo i onecisé¢enja izvora vode, ¢ime
Stitimo zdravlje ljudi i ekosustave.

Ocuvanje resursa

Gospodarenje otpadom potice ocuvanje resursa
kroz recikliranje i ponovnu upotrebu materijala,
smanjujuci ukupnu koli¢inu materijala koji dolazi do
konacénog odlaganja. Recikliranje nam omogucuje
povrat vrijednih resursa iz odbacenih predmeta i na
taj nacin minimiziramo potrebu za vadenjem
sirovina, ¢ime ¢uvamo prirodne resurse i
ublazavamo utjecaje na okolis povezane s
vadenjem i preradom sirovina.

Upravljanje otpadom

potrosnju.

Sto je gospodarenje otpadom i zasto je vaino?

Cilj gospodarenja otpadom je produljenje Zivotnog
ciklusa proizvoda te ponovna uporaba i obnova
materijala gdje je to mogudée, kako bi se smanjila
ukupna koli¢ina otpada koji odlazi na odlagalista i
minimiziralo optereéenje okolisa. Konacni cilj kojem
se teZi ovom praksom stoga je odgovornim
zbrinjavanjem smeca ponovno stvoriti vrijedan
resurs, zbog ¢ega gospodarenje otpadom ima
kljuénu ulogu u podrsci odrZzivom razvoju i prijelazu
na kruzno gospodarstvo.

Ekonomske koristi

Mnogo je ekonomskih koristi koje proizlaze iz
gospodarenja otpadom: ne samo da se ovom
praksom smanjuju ukupni troskovi zbrinjavanja
otpada, veé se potice i otvaranje radnih mjesta.
Konaéno, ulaganje u procese gospodarenja
otpadom podiZe ugled tvrtki, privlaci kupce i
investitore.

Omogucavanje kruznog
gospodarstva

Gospodarenje otpadom kljucni je pokretac kruznog
gospodarstva, modela usmjerenog na smanjenje
otpada i optimizaciju koriStenja resursa. U kruznom
gospodarstvu proizvodi i materijali dizajnirani su za
dugovjecnost, ponovnu upotrebu i moguénost
recikliranja. Ovaj prijelaz s linearnog modela "uzmi-
napravi-odloZi" na kruzni je temeljan u postizanju
odrzive i zelenije buduénosti, a evidentno je kako
gospodarenje otpadom igra veliku ulogu u tome.
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Najbolji primjeri iz prakse za

kruzno gospodarstvo i

dogadaje bez otpada

Upravljanje otpadom

Cirkularna ekonomija i dogadaji bez otpada postaju sve popularniji jer organizacije i pojedinci nastoje
smanjiti svoj utjecaj na okolis. Gospodarenje otpadom igra kljuénu ulogu u postizanju ovih ciljeva. Evo
pregleda najboljih praksi za kruzno gospodarstvo i dogadaje bez otpada s naglaskom na gospodarenje

otpadom:

1. Planiranje i dizajn dogadaja:

Postavite jasne ciljeve: Definirajte specificne ciljeve
smanjenja otpada i preusmjeravanja za svoj
dogadaj. Pobrinite se da svi dionici budu svjesni i
predani tim ciljevima.

Odaberite odrzive materijale: Izaberite materijale
koji se mogu ponovno koristiti, reciklirati ili
kompostirati za natpise dogadaja, bannere i
promotivne materijale. Izbjegavajte plastiku za
jednokratnu upotrebu i predmete koji se ne mogu
reciklirati.

Revizija otpada: Provedite reviziju otpada iz
prethodnih dogadaja kako biste razumjeli vrste i
koli¢ine proizvedenog otpada. Upotrijebite ove
podatke za svoju strategiju gospodarenja otpadom.

2. Smanjenje otpada:

Smanjenje izvora: Potaknite izlagace i trgovce da
pakiranje svedu na minimum i koriste spremnike za
rasuti teret kada je to moguce. Provedite politiku
koja obeshrabruje distribuciju besplatnih
promotivnih artikala koji cesto zavrse kao otpad.

Digitalni izvori: Osigurajte materijale dogadaja
digitalno, kao Sto su rasporedi, karte i vodici, kako
biste smanijili potrebu za tiskanim materijalima.

Stanice za vodu: Instalirajte stanice za punjenje
vode kako biste smanijili upotrebu plasti¢nih boca
za jednokratnu upotrebu.

b

3. Skupljanje i razvrstavanje otpada:

Ispravne kante i oznake: Postavite jasno oznacene
kante za recikliranje, kompost i odlagaliste otpada u
cijelom podrucju dogadanja. Osigurajte da sudionici
mogu lako prepoznati i koristiti ispravne kante.

Edukativne kampanje: Provedite kampanje
podizanja svijesti prije i tijekom dogadaja kako biste
educirali posjetitelje, izlagace i trgovce o procesu
razvrstavanja otpada.

Volonterska podrska: AngaZirajte i obucite
volontere koji ¢e pomagati polaznicima pri
razvrstavanju otpada i odgovarati na pitanja o
procesu gospodarenja otpadom.

4. Preusmjeravanje otpada:

Kompostiranje: Provedite sustav kompostiranja za
organski otpad, ukljucujudi ostatke hrane i
biorazgradive proizvode. Ako je potrebno, udruzite
se s lokalnim postrojenjima za kompostiranje.

Recikliranje: Radite s lokalnim reciklazmim
sredistima kako bi se osiguralo prikupljanje i
pravilna obrada materijala koji se mogu reciklirati.

Donacijski programi: Potaknite izlagace i trgovce da
doniraju neprodane artikle ili viSak hrane lokalnim
dobrotvornim drustvima ili organizacijama.

5. Pracenje i evaluacija:

Pratite napredak: Kontinuirano pratite stope
preusmjeravanja otpada i prikupljajte podatke o
vrstama i kolicinama nastalog otpada. Koristite ove
informacije kako biste prilagodili svoje strategije
gospodarenja otpadom za buduée dogadaje.

Petlje povratnih informacija: Zatrazite povratne
informacije od sudionika, izlaga¢a i trgovaca kako
biste identificirali podrucja za poboljSanje i rijesili
sve izazove u procesu gospodarenja otpadom.
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Upravljanje otpadom

6. lzvjestavanje nakon dogadaja:

Transparentnost: Podijelite rezultate svojih napora
u gospodarenju otpadom, uklju¢ujuéi koli¢inu
otpada preusmjerenog s odlagalista i sve naucene
lekcije, putem izvjeS¢a nakon dogadaja i
komunikacijskih kanala.

Dogadaiji na trznici igraju kljuénu ulogu u poticanju
gospodarskog rasta, povezivanju poduzeéa s
potrosacima i stvaranju platforme za inovacije i
poduzetnistvo. Medutim, dok se svijet bori s
ekoloskim problemima i potrebom za odrzivoscu,
imperativ je da se dogadaji na trznici prilagode i
integriraju energetski u¢inkovite prakse u svoje
poslovanje. Ovo izvjeSce istraZzuje najbolje prakse za
organiziranje trziSnih dogadaja na energetski
ucinkovite nacine, isticudi strategije i primjere iz
stvarnog Zivota koji minimaliziraju utjecaj na okoli$
uz maksimalnu ucinkovitost.

7. Kontinuirano poboljsanje:

Postavite ciljeve:Uspostavite ciljeve smanjenja
otpada i preusmjeravanja za buduée dogadaje, s
ciljem stalnog poboljSanja napora za odrZivost.

Inovacija:Ostanite u tijeku s novim tehnologijama
za smanjenje otpada i odrZivim praksama koje
mozZete ukljuciti u buduée dogadaje.

Organiziranje trzisnih dogadaja na energetski
uc€inkovite nacine klju¢no je za smanjenje utjecaja
na okoli§, smanjenje troskova i poboljSanje iskustva
sudionika. Primjenom najboljih praksi kao Sto su
odabir odrzivih mjesta, koristenje energetski
ucinkovite rasvjete, promicanje odrzZivog prijevoza,
koristenje digitalnih rjeSenja i usvajanje odrzivih
praksi, organizatori dogadaja mogu postaviti
pozitivan primjer i doprinijeti odrZivijoj buduénosti.
Primjeri iz stvarnog Zivota s dogadaja u Njemackoj i
Irskoj pokazuju uspjeSnu implementaciju ovih
praksi, pokazujudi izvedivost i prednosti energetski
ucinkovitog planiranja dogadaja. Kako globalna
svijest o problemima zastite okolisa raste, sve je
vaZznije da dogadaji na trzistu daju prednost
energetskoj ucinkovitosti i odrZivosti.

Vaznost
o . . Kljucni razlozi za davanje prioriteta energetske
energetske ucinkovitosti uinkovitosti u dogadajima na trznici ukljucuje:
Odgovornost prema okolisu: Dogadaji mogu imati
znacajan uglji¢ni otisak zbog potrosnje energije.
Smanjenje tog utjecaja klju¢no je za ublazavanje
klimatskih promjena i o¢uvanje prirodnih resursa.
Usteda troskova: Energetski u¢inkovite prakse
mogu smanjiti raCune za energiju, smanjujudi
ukupne troSkove organizacije dogadaja.
Iskustvo polaznika: Odrzivi dogadaji ¢esto priviace
ekoloski osvijestene sudionike i stvaraju pozitivnu i
odgovornu sliku javnosti.
Uskladenost s propisima: Mnoge regije i opcine
imaju stroge ekoloske propise. Energetski
ucinkovite prakse mogu pomocdi u osiguravanju
uskladenosti.

Energetska ucinkovitost kriti¢na je
komponenta odrzZivog planiranja
dogadaja. Ne samo da smanjuje
utjecaj na okolis, ve¢ nudi i
ekonomske koristi. Organiziranje
trziSnih dogadaja na energetski
ucinkovit nacin moze dovesti do
ustede troskova, poboljsanog ugleda
i pozitivnog utjecaja na posjetitelje i
sudionike

UV
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Najbolji primjeri iz prakse za energetski ucinkovite trzisne dogadaje

1.

Odabir odrzivog mjesta

Odabir odrzivog mjesta prvi je korak prema energetski u¢inkovitom planiranju dogadaja. Klju¢na
razmatranja za odabir mjesta ukljucuju:

2.

Energetski ucinkovita infrastruktura: Odaberite prostore s energetski u€inkovitim sustavima rasvjete,
grijanja i hladenja. Moderni sustavi klimatizacije, LED rasvjeta te sustavi grijanja i hladenja s pametnim
senzorima mogu znacdajno smanjiti potrosnju energije.

Nabava obnovljive energije: Raspitajte se koristi li prostor obnovljive izvore energije ili postoji li
moguénost nabave zelene elektri¢ne energije. Mnoga mjesta nude izbor izvora energije iz obnovljivih
izvora.

Pristupacnost: Odaberite mjesta koja su dobro povezana javnim prijevozom kako biste potaknuli
sudionike da koriste ekoloSke moguénosti prijevoza.

Energetski ucCinkovita rasvjeta

Ucinkovita rasvjeta moZe znatno smanijiti potroSnju energije. Najbolje prakse za rasvjetu ukljucuju:

3.

LED osvijetljenje: Koristite energetski uéinkovitu LED rasvjetu koja trosi znatno manje elektri¢ne
energije i ima dulji Zivotni vijek od klasi¢ne rasvjete.

Senzori pokreta: Implementirajte senzore kretanja za kontrolu rasvjete u podrucjima s razli¢itom
popunjenos$éu, osiguravajuéi da su svjetla aktivna samo kada je to potrebno.

IskorisStenje dnevne svjetlosti: Povedajte koriStenje prirodnog dnevnog svjetla kako biste smanjili
oslanjanje na umjetnu rasvjetu tijekom dnevnih dogadaja.

Odrzivi prijevoz

Promicanje odrZivih mogucnosti prijevoza za sudionike i posjetitelje bitan je element energetski
ucinkovitog planiranja dogadaja:

Javni prijevoz: Potaknite sudionike da koriste javni prijevoz, kao $to su autobusi, tramvaji i vlakovi, kako
bi smanijili uglji¢ni otisak putovanja.

Usluge zajednickog prijevoza: Omogudite opcije zajedni¢kog putovanja ili usluge prijevoza za posjetitelje
dogadaja, smanjujuci broj pojedinacnih vozila na cesti.

Punjenje elektricnih vozila: Postavite stanice za punjenje elektri¢nih vozila za sudionike koji koriste
elektri¢éne automobile.
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Najbolji primjeri iz prakse za energetski ucinkovite trzisne dogadaje

4. Digitalna rjesenja

Smanjenje upotrebe papira putem digitalnih rjeSenja ne samo da Stedi resurse, veé i poveéava dostupnost i

prakti¢nost za posjetitelje dogadaja:

* Mobilne aplikacije: Razvijte mobilne aplikacije specificne za dogadaj koje uklju€uju rasporede, karte i
informacije, smanjujuéi potrebu za papirnatim materijalima.

* Elektronicka komunikacija: Koristite e-poStu i metode digitalne komunikacije za registracije, potvrde i
Sirenje informacija.

* Online ankete: Prikupite povratne informacije i podatke putem online anketa umjesto papirnatih
obrazaca.

Festival Svetog Patrika u Dublinu naglasava koristenje digitalne i online komunikacije za smanjenje otpada
od papira.

5. Smanjenje otpada i odrzive prakse

Provedba smanjenja otpada i odrzivih praksi sastavni su dio energetski u¢inkovitog planiranja dogadaja:

* Odvajanjei recikliranje otpada: Omogudite jasno oznacene stanice za odvajanje i recikliranje otpada na
dogadaju kako biste potaknuli sudionike da razvrstavaju svoj otpad u razli¢ite kategorije, kao $to su
papir, plastika i organski otpad.

* Visekratno posude za posluZivanje: Koristite posude, pribor i ¢ase za visSekratnu upotrebu umjesto
plastike za jednokratnu upotrebu. UdruZite se s trgovcima koji nude odrzivo pakiranje.

* lzloZbe kruZnog gospodarstva: Napravite izloZbe i demonstracije koje ilustriraju nacela kruznog
gospodarstva, kao $to su recikliranje i upcycling.

* Kriteriji odrZivosti trgovca: Uspostavite kriterije za odabir trgovaca koji daju prioritet odrzivim
praksama.

* Lokalnaisezonska hrana: Suradujte s lokalnim, odrZivim trgovcima hranom koji nabavljaju lokalne
sastojke i nude sezonske jelovnike.

* Javni prijevoz i parkiraliste za bicikle: Potaknite sudionike da koriste javni prijevoz ili da se voze
biciklima na dogadaj.

* Zero-Waste radionice: Organizirajte radionice koje educiraju polaznike o tome kako smanijiti otpad i
usvojiti prakse kruznog gospodarstva u svakodnevnom Zivotu.

* Ekoloski promotivni materijali: Izradite promotivne materijale i natpise koriste¢i odrzive materijale i
tinte.

* Ekoloski prijevoz: Potaknite sudionike i trgovce na zajednicko koriStenje ili koristenje elektri¢nih vozila.

* KruZne modne revije: Uklju¢ite modne revije koje prikazuju odjecu i dodatke izradene od recikliranih
materijala.

* Kompostiranje i upravljanje organskim otpadom: Provedite kompostiranje organskog otpada koji
nastane tijekom dogadaja.

* Revizija otpada nakon dogadaja: Provedite temeljitu reviziju otpada nakon dogadaja kako biste
procijenili stope preusmjeravanja otpada i identificirali podrucja za poboljsanje.

* Zero-Waste izazovi: Organizirajte zero-waste izazove ili natjecanja kako biste ukljucili sudionike u
napore za smanjenje otpada.

* Suradnja s organizacijama za odrzZivost: Udruzite se s lokalnim ekoloskim organizacijama i
organizacijama za odrZivost kako biste zajedno promovirali dogadaj i podijelili najbolje prakse.

* Inicijative za kompenzaciju ugljika: Izracunajte uglji¢ni otisak dogadaja i uloZite u programe
kompenzacije ugljika za neutralizaciju emisija.
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Odrziva nabava

Odrziva nabava kamen je temeljac kruznog gospodarstva i dogadanja bez otpada. Uklju¢uje donoSenje
informiranih izbora pri odabiru proizvoda i usluga kako bi se smanjio njihov utjecaj na okolis i drustvo
tijekom njihova Zivotnog ciklusa.

Najbolji primjeri iz prakse: davanje prioriteta lokalnim i ekoloski

prihvatljivim dobavljacima

Jedna od najucinkovitijih praksi u odrzivoj nabavi za kruzno gospodarstvo i dogadaje bez otpada je davanje
prioriteta lokalnim i ekoloski prihvatljivim dobavlja¢ima. Ovaj pristup se vrti oko nabave robe i usluga od
obliznjih tvrtki i onih koje podrZavaju ekoloski osvijeStene prakse. To se moze postiéi na sljedeci nacin:

1. Procjena trgovca:

Zapocnite provodenjem temeljite procjene potencijalnih dobavljaéa. Ocijenite njihovu predanost odrZivosti,
ukljucujudi njihove strategije za smanjenje otpada, inicijative za recikliranje i postivanje nacela kruznog
dizajna. Potrazite dobavljace koji su uskladeni s konceptom kruznog gospodarstva i mogu pruZiti proizvode
ili usluge s produljenim Zivotnim ciklusom.

2. Lokalni izvori:

Koristite lokalne dobavljaée kad god je to moguée. Lokalni izvori ne samo da smanjuju uglji¢ni otisak
povezan s prijevozom, veé takoder poticu razvoj zajednice. Potpora lokalnim poduzeéima unapreduje
regionalno gospodarstvo i pomaZe u stvaranju mreze partnera istomisljenika posvecenih odrzivosti.

3. Ekoloski prihvatljivi materijali:

Kada nabavljate materijale za dogadaje, dajte prednost onima koji su ekoloski prihvatljivi i koji se mogu
ponovno upotrijebiti ili reciklirati. Birajte proizvode izradene od obnovljivih ili recikliranih izvora i
izbjegavajte predmete za jednokratnu upotrebu ili one koji se ne mogu reciklirati. Na primjer, odlucite se za
posude i ukrase za viSekratnu upotrebu kako biste smanjili otpad.

4. Proizvodi kruznog dizajna:

Suradujte s dobavljac¢ima koji nude proizvode dizajnirane imajuéi na umu kruzna nacela. To su predmeti
namijenjeni dugotrajnoj uporabi, sa zna¢ajkama koje omogucuju popravak, obnovu ili recikliranje. Dajte
prednost proizvodima koji se mogu prenamijeniti ili vratiti dobavljacu na obnovu.

5. Obveza smanjenja otpada:

Osigurajte da su dobavljaci predani smanjenju otpada. Trebali bi imati uspostavljene sustave za smanjenje
ambalaznog otpada i viSka materijala. Suradujte s onima koji koriste ekoloski prihvatljivu ambalazu i
programe povrata za prikupljanje i recikliranje svojih proizvoda nakon upotrebe.

6. Zeleni certifikati:

Potrazite dobavljace s priznatim zelenim certifikatima, kao Sto su ISO 14001 (upravljanje okolisem) ili
certifikati Fair Trade. Ovi certifikati pokazuju predanost dobavljac¢a ekoloski odgovornim praksama i
drustvenoj odrzivosti.

7. Ugovorni sporazumi:

Ukljucite zahtjeve odrzivosti u ugovorne sporazume s dobavlja¢ima. Jasno ocrtajte svoja ocekivanja u
pogledu smanjenja otpada, recikliranja i odrzivih praksi. Uspostavite kljuéne pokazatelje ucinka (KPU) za
mjerenje uskladenosti dobavljaca s ovim zahtjevima.

8. Suradnja i povratne informacije:

Razvijte odnos suradnje s dobavljacima. Redovita komunikacija i mehanizmi povratnih informacija pomazu
osigurati da obje strane ostanu uskladene s odrzivim ciljevima. Podijelite uvide i inovativne ideje za daljnje
smanjenje otpada i promicanje kruznih praksi.



Najbolji primjeri iz prakse: davanje prioriteta lokalnim i ekoloski

prihvatljivim dobavljacima
Prednosti | rezultati:

Davanije prioriteta lokalnim i ekolo$ki prihvatljivim dobavlja¢ima u odrZivoj nabavi za kruzno gospodarstvo i
dogadaje bez otpada donosi brojne prednosti. Smanjuje utjecaj na okolis, podrzava lokalne tvrtke, potice
kruzni dizajn i smanjuje otpad. Ova najbolja praksa ne samo da uskladuje dogadaje s nacelima odrzivosti,
vec takoder postavlja pozitivan primjer za sudionike i dionike, nadahnjujuci Siru predanost kruznim
inicijativama i inicijativama bez otpada.

U zakljucku:

Odrziva nabava sastavni je dio organiziranja dogadanja kruznog gospodarstva nulte stope otpada. Odabirom
lokalnih i ekoloski prihvatljivih dobavljaca i suradnjom s njima na smanjenju otpada i kruznom dizajnu,
organizatori dogadanja mogu znacajno pridonijeti uspjehu svojih dogadanja, a istovremeno ostaviti
pozitivan utjecaj na okolis i drustvo.

Prijevoz i putovanja

Prilikom organiziranja prijevoza za velika dogadanja sljedece
stvari treba uzeti u obzir:

Vrsta dogadaja

Veli¢ina dogadaja
Ucestalost dogadaja
Trajanje dogadaja
Vrijeme dogadaja

Gdje se dogadaj odriava

Kada se ti ¢imbenici uzmu u obzir, moramo razmisljati o u€incima i prednostima prijevoza i putovanja na
dogadaj. Moramo organizirati prijevoz na nacin koji smanjuje promet i guzve u ve¢ prometnim i izgradenim
podrucjima. Na primjer, ako se dogadaj odrzava u srediStu grada, moramo se pobrinuti da svatko moze
prisustvovati dogadaju unutar vremenskog okvira bez kasnjenja. Takoder moramo uzeti u obzir
pristupacnost. Osobe s invaliditetom mozZda ¢e morati parkirati blize dogadaju. Stoga bi trebala biti
odredena i rezervirana mjesta bliZze ulazu dogadaja. Kako bi se smanijila guzva u gradu, moglo bi biti korisno
imati nekoliko autobusa koji ¢e pokupiti ljude u podrucju izvan grada ili na mjestu gdje ima puno parkinga
(npr. trgovacki centar) i imati autobuse koji ¢e dovoziti ljude na dogadaj kako bi se smanjio broj automobila
koji putuju na dogadaj, pogotovo ako je parking u gradu oskudan.

Takoder ¢e biti korisno imati jasno oznacene znakove koji govore putnicima gdje da parkiraju i koji ih
obavjestavaju da postoji prijevoz dostupan za dogadaj, tako da se smanjuje rizik od prometnih guzvi.

Takoder, bilo bi korisno reci lokalnim ljudima koji Zive u gradu da pjeSace na dogadaj umjesto da idu
prijevozom jer ¢e to smanijiti kolicinu prometa u gradu. To bi zauzvrat moglo smanjiti ispustanje staklenickih
plinova u atmosferu. Dobra organizacija i komunikacija od strane organizatora dogadaja i prijevoznickih
tvrtki moZe smanjiti prometne guzve te ¢e omoguciti ljudima da uZivaju u dogadaju bez stresa, znajuéi da je
prijevoz dostupan.

Robbins, D., Dickinson, J. i Calver, S., 2007. Planning transport for special events: A conceptual framework
and future agenda for research. International Journal of Tourism Research, 9(5), str.303-314.
Komunikacije i angazman kljucni su u orkestraciji kruZnog gospodarstva i dogadaja bez otpada. Ove najbolje

prakse ne samo da Sire temeljnu poruku, veé takoder poti¢u interaktivnu platformu na kojoj dionici mogu
suradivati, u€iti i zagovarati odrZive prakse.




Najbolji primjeri iz prakse za komunikaciju u dogadajima bez otpada

Pricanje price
Jedan od najmocnijih alata u komunikaciji je pri¢anje pri¢a. Narativ koji ilustrira putovanje proizvoda od
stvaranja do ponovne upotrebe moZe ocarati publiku i prenijeti poruku o izostanku otpada. Na primjer,
Patagonijina kampanja "Worn Wear" ucinkovito koristi pripovijedanje kako bi potaknula potrosace da
kupuju rabljene stvari ili popravljaju svoju odjeéu, odraZzavajuci bit kruznog gospodarstva. Osmislite pri¢u
oko svog dogadaja koja prikazuje Zivotni ciklus uklju¢enih proizvoda i materijala.

m Posjetite Patagonijin Worn Wear program da biste razumjeli njihov pristup
pripovijedanju.https://eu.patagonia.com/gb/en/wornwear/

Transparentnost

Transparentnost je vitalna. Stvara povjerenje i odgovornost. Dogadaj Zero Waste Scotland, na primjer,
objavljuje detaljna izvje$éa o otpadu koji se stvara i izbjegava tijekom njihovih dogadaja. Ova razina
transparentnosti educira i motivira sudionike da preuzmu vlasniStvo nad svojim utjecajem na okolis.
Objavite izvjesée nakon dogadaja s pojedinostima o naporima i rezultatima upravljanja otpadom.

m IstraZite Zero Waste Scotland Knowledge Hub za uvide u transparentnost na
djelu.https://www.zerowastescotland.org.uk/knowledge-hub

Vizualna komunikacija

Slika vrijedi tisucu rijeci, posebno kada je u pitanju komuniciranje sloZenih koncepata poput kruznog
gospodarstva. Infografike i vizualna pomagala mogu rasclaniti proces bez otpada na razumljive segmente.
Zaklada Ellen MacArthur nudi mnostvo izvora i vizualnih materijala koji ucinkovito objasnjavaju koncepte
kruznog gospodarstva. Upotrijebite infografiku i vizualne elemente za objasnjenje kruznih koncepata na
vasem dogadaju.

m Provjerite resurse Zaklade Ellen MacArthur za obrazovne vizualne
materijale.https://www.ellenmacarthurfoundation.org/resources/education-and-learning/teaching-

resources/

Najbolji primjeri iz prakse za sudjelovanje u dogadajima bez otpada

Interaktivne radionice

AngaZman se povecava kada su sudionici aktivno ukljuéeni. Radionice na kojima sudionici stjecu prakti¢no
iskustvo, poput onih koje provodi The Restart Project, koji odrzava dogadaje na kojima ljudi uce popraviti

svoju elektroniku, mogu biti posebno ucinkovite. Organizirajte radionice na kojima sudionici mogu vjezbati
aktivnosti bez otpada.

m Posjetite The Restart Project kako biste vidjeli model interaktivnog
angazmana.https://therestartproject.org/

Kampanje na drustvenim mrezama

Iskoristavanje moci drustvenih medija za angaziranje sudionika prije, tijekom i nakon dogadaja moze
povecati domet vase poruke. Kampanja #ChooseToReuse Zero Waste Europe primjer je u kojem se
sudionike potice da dijele price i savjete o smanjenju otpada u svakodnevnom Zivotu. Napravite kampanju
na drustvenim mrezama kako biste potaknuli sudjelovanje i dijeljenje.

m Pratite Zero Waste Europe kampanje za inspiraciju.

Platforme za suradnju

AngaZman nije samo emitiranje poruke, veé i slusanje i suradnja. Platforme poput Slido mogu se koristiti
tijekom dogadaja za poticanje interakcije u stvarnom vremenu i prikupljanje vrijednih povratnih
informacija. Implementirajte alate za suradnju za prikupljanje povratnih informacija publike uZivo tijekom
dogadaja.

m Primjer: Vidi kakoSlido radi na ukljuivanju sudionika tijekom dogadaja.
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WELCOME TO

Circular Creatives!!!

Empowering Creative Circular Entrepreneurs aims to upskill
creatives and aspiring creatives AND those who train them (VET
educators) to embrace circular economic principles as a key tool
to adapt their business to a more sustainable model that reduces
costs and waste while protecting and creating jobs.

Pratite nase putovanj f ©

Co-funded by the

Erasmust Programme www.circularcreatives.eu



https://www.instagram.com/circularcreatives/
https://www.facebook.com/CircularCreatives
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